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 الدراسة باللغة العربية ملخص

تهدف هذه الدراسة إلى معرفة دور التسويق الزراعي في تحسين جودة زيت الزيتون، حيث 
 إلىالتسويق الزراعي يتمثل في تسويق المنتجات الزراعية من المنتجين  أن إلىخلصت الدراسة 

أن  إلىالمستهلكين، وأن جودة المنتجات الزراعية تتأثر بالظروف المناخية، كما خلصت الدراسة 
أن زيت  إلى بالإضافةونقص التنظيم،  الإرشادالتسويق الزراعي في الجزائر يعرف تأخرا نظرا لضعف 

الزيتون ينتج بعصر الزيتون بدون أي مضيفات كيميائية، فهو مفيد صحيا وغذائيا، فاستهلاكه يكون 
في الجزائر له دور تسويق زيت الزيتون  أن إلىبكثرة في مدينة القبائل الكبرى، كما خلصت الدراسة 

في تحسين جودة زيت الزيتون من خلال الجهد المبذول في البحث عن حاجات المستهلكين وتلبيتها 
 في مزيج تسويقي مناسب.

 ، زيت الزيتون.المنتجات الزراعية جودة: التسويق الزراعي، المفتاحيةالكلمات 

 



RESUMER : 

Cette étude vise a déterminer le rôle de l’agricultural marketing dans 

l’amélioration de la qualité de l’huile d’olive, ou l’étude a conclu que 

l’agricultural marketing est la commercialisation des produits agricoles des 

producteur aux consommateurs, et que la qualité des produits agricoles 

touchées par les conditions climatiques, l’étude a conclu que l’agricultural 

marketing en Algérie la déclin connu en raison de l’ orientation faible et un 

manque d’organisation, en plus de ce que l’huile d’olive est produit presser les 

olives sans additifs chimiques, il est utile la sante et de l’alimentation de la 

consommation ont beaucoup à Kabylie, où l’étude a conclu que la marketing 

de l’huile d’olive en Algérie a un rôle dans l’amélioration de la qualité de 

l’huile d’olive grâce à l’effort dans la recherche et répondrai aux besoins des 

consommateurs dans le marketing mix approprie. 

Mots Clés : l’agricultural marketing, la qualité des produits agricoles, 

huile d’olive. 
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