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RESUMER :

Cette ¢tude vise a déterminer le role de 1’agricultural marketing dans
I’amélioration de la qualit¢ de I’huile d’olive, ou I’étude a conclu que
I’agricultural marketing est la commercialisation des produits agricoles des
producteur aux consommateurs, et que la qualité des produits agricoles
touchées par les conditions climatiques, 1’étude a conclu que 1’agricultural
marketing en Algérie la déclin connu en raison de I’ orientation faible et un
manque d’organisation, en plus de ce que ’huile d’olive est produit presser les
olives sans additifs chimiques, il est utile la sante et de ’alimentation de la
consommation ont beaucoup a Kabylie, ou I’étude a conclu que la marketing
de I’huile d’olive en Algérie a un rdle dans 1’amélioration de la qualité de
I’huile d’olive grace a I’effort dans la recherche et répondrai aux besoins des
consommateurs dans le marketing mix approprie.

Mots Cleés : I’agricultural marketing, la qualité des produits agricoles,
huile d’olive.
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