Résumé

L’objet de cette thése est d’examiner I’effet de la comptabilité créative sur la mesure et
I'évaluation de la performance des entreprises. De méme que l'information comptable est
comme un élément clé dans les états financiers publiés, et qui fournit aux différentes parties
internes et externes de I'entreprise des informations afin de prendre des décisions financieres.
Et En méme temps, afin d'atteindre les objectifs soupgonneux, certaines entreprises recourent
a la manipulation et a I’embellissement de ces états financiers, par 1’utilisation des techniques
de la comptabilité créative, ce qui affecte négativement sur la qualité des chiffres présentés
dans les états financiers et sur la crédibilité des ratios financiers. Ce qui nous a conduits a
choisir I'é¢tude de ce sujet afin de mettre sous 1’éclairage la pratique et le recours des
entreprises économiques algériennes aux techniques de la comptabilité créatives, en
particulier les entreprises de la wilaya de Bejaia sur une période de quatre ans qui s’étale de
2011 au 2014 .

Les résultats montrent que les entreprises économiques de Bejaia gerent leurs résultats a la
baisse pour atteindre certains objectifs préalablement ciblés, plus particulierement, I'évasion
fiscale. Ainsi les résultats de régression linéaire montrent que les techniques de la
comptabilité créative n’affectent pas la mesure et 1’évaluation de leur performance.
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